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ملخص: 
تناول البحث الحالي مفهوم الإعلام المجُندر، من خلال دراسة القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية 

بواقع  الدراسة من )403(  عيِّنة  المجتمع المصري. تكونت  الإعلام في  تقدمها وسائل  والأنثوية، كما 

)146( من الذكور، و)257( من الإناث، بمدى عمري يتراوح بين )17-66 سنة(. طبُِّق عليهم مقياس 

للقوالب النمطية المرتبطة بالجندر، الذي أعُِدَّ ليكون ملائماً للثقافة المصرية، كما طبُِّق عليهم مقياس 

عن  البحث  نتائج  وأسفرت  الإعلام.  وسائل  في  والمرأة  للرجل  الإعلانية  المواد  محتوى  ملاءمة  مدى 

وجود فروق جوهرية بين الرجال والنساء في غالبية القوالب النمطية، التي تصور بها وسائل الإعلام 

مفهوم الرجولية والأنثوية. كما تبين وجود فروق جوهرية بين الجنسين في مدى ملاءمة بعض المواد 

الإعلانية لكلٍ من الرجل والمرأة؛ حيث إن هناك مواد إعلانية تلائم المرأة دون الرجل، كالإعلانات التي 

تتضمن أدوات منزلية وطهوًا.

الإعلام المُجندر: القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية 
والأنثوية كما تقدمها وسائل الإعلام المصرية

د. نيرة محمد شوشة

د. وائل حسن يوسف

د. منى محمد فؤاد الصواف

د. راقية جلال الدويك

مدرس علم النفس، كلية الآداب، جامعة القاهرة

مدرس علم النفس،أكاديمية الفنون بمصر

مدرس علم النفس، كلية الآداب، جامعة عين شمس، والجامعة البريطانية بمصر  

أستاذ علم النفس المساعد، مركز الإرشاد الجامعي، جامعة الإمام عبد الرحمن بن فيصل، المملكة العربية السعودية
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 Gendered Media: Gender Stereotypes
(Masculinity and Femininity) in Egyptian Media
Nayera Mohamed Shousha

 Wael Hassan Youssef  

Mona El Sawaf  

Raqiah Galal Aldweek
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Lecturer of Psychology، Academy of Arts in Egypt
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Abstract

The current research tries to investigate the concept of gendered media, 

through gender stereotypes (Masculinity and Femininity) in Egyptian Media. The 

sample consisted of (403) participants (146 males, 257 females) within the age 

range (17-66) years. They responded to two questionnaires that assessed different 

gender stereotypes in Egyptian society and scale for measuring the advertisement 

content suitability for men and women. The results revealed that most of gender 

stereotypes in Egyptian media varied significantly according to gender. In addition, 

the stereotyped of masculinity and femininity varied in the advertisement content; 

some advertisement more suitable for women than men such as the advertisement 

of home and kitchen.



المجلة المصرية للعلوم  الاجتماعية والسلوكية

186

اولًا: مدخل إلى مشكلة البحث
يستهدف البحث الراهن دراسة مفهوم الإعلام المجُندر، من خلال الوقوف على القوالب النمطية المرتبطة 

بالرجولية والأنثوية، كما تقدمها وسائل الإعلام في المجتمع المصري. ويعدُّ البحث الحالي ضمن الدراسات 

البينية لدراسات الجندر )النوع الاجتماعي( والإعلام؛ التي تعُنى بدراسة الخصال والسمات الاجتماعية لكلٍ 

من الرجل والمرأة، بوصفها معاييراً للسلوك )وتعني المعتقدات السائدة حول الرجل والمرأة التي قد تنتقل 

عبر الأجيال، وتؤثر عليهم من خلال مؤسسات التنشئة الاجتماعية، التي تعدُّ وسائل الإعلام أهمها في الوقت 

الأفراد  إذ تسهم وسائل الإعلام في تشكيل وعي   .)WHO, 2012( التكنولوجي التطور  الراهن تزامنًا مع 

والآراء  المعلومات  الفرد  ويستمد  الآخرين.  مع  والعلاقات  التفاعلات  طبيعة  وتحديد  سلوكياتهم،  وتوجيه 

والخبرات من خلال وسائل الإعلام، التي بدورها تساعده على تكوين تصورٍ للواقع المحيط به. ويترتب عليه 

حصول الأفراد على قدر كب يرمن المعلومات، ويصل إلى70% من المعلومات والخبرات، إنَّه قد يحصل على 

معلومات غ يردقيقة وصورة غ يردقيقة، أو معلومات مشوّهة ومنحازة لجماعة معينة، أو لجانب معين من 

جوانب الظروف المحيطة به )العبد، 2005(.

للقوالب  وفقًا  والمرأة  الرجل  م  تقدِّ فهي  المجتمع؛  في  السائدة  الثقافة  الإعلام  وسائل  وتعكس 

النمطية المنوطة بكل نوع )Goodall, 2012; Wood, 1994(. كما أن استخدام التقنيات المختلفة مثل 

الوسائط الرقمية، كالسينما والتليفزيون، في بناء المفاهيم المتعلقة بالنوع الاجتماعي، بخاصة الإعلانات 

التليفزيونية، يسهم في تعميق القوالب النمطية للدور المنوط بكل نوع؛ إذ تقدم الإناث الإعلانات الخاصة 

بوصفها  السجائر  مثل  منتجات  الرجال  يقدم  بينما  والغسيل،  المطابخ  كمنتجات  المنزلية،  بالمنتجات 

.)Dorin Popa, Delia Gavriliu, 2014( منتجاتٍ رجالية

)الاجتماعية  كافة  المستويات  على  النساء  شهدتها  التي  ات  التغيُّ في  الراهن  البحث  أهمية  وتنبثق   

الإعلام مرآة  الرجال. ولأن  المساواة مع  التنمية على قدم  والسياسية والاقتصادية(، ومشاركتها في عملية 

المرتبطة  النمطية  القوالب  الراهنة الاهتمام على دراسة طبيعة  الدراسة  لذا تركز  المجتمع )أحمد، 2017(. 

بالجندر )النساء والرجال(، كما تعكسها وسائل الإعلام على اختلاف شكلها، وفي إطار الثقافة المصرية؛ 

إذ تعُدُّ القوالب النمطية المرتبطة بالجندر، أحد الموضوعات التي تحظى بقبول واسع، لأنَّ لها جذورًا عميقة 

داخل الثقافة، وتلقى قبولً وإجماعًا، وتتسم القوالب النمطية الجندرية بكونها شديدة الصلابة، وشديدة 

الإلزام )شنايدر، 2018(.

ويرتبط بهذه القوالب النمطية بعضُ الأدوار الاجتماعية المنوطة بكلٍ من الرجل والمرأة؛ فنجد أن المرأة 

البدنية، والالتزام  الأبناء، والحفاظ بشكل دائم على جمالها ولياقتها  المنزلية، وتربية  مسئولة عن الأعمال 

مُقوْلبة على  فالمرأة  وعاطفيًّا،  وذهنيًّا  بدنيًّا  الأضعف  الجنس  بأنَّهن  ويوصفن  والنقاء،  والطيبة  الأخلاقي 

أنثى )تتصرف كأنثى(. والأنثوية ــ وفقًا لشارو )Sherrow 1996( ــ تتسم بالجاذبية، والرعاية،  أنها 

الذكورة،  بأنَّها تميل إلى  المرأة للتصرف على عكس ما متوقع منها، توصف  والخضوع، وأي محاولة من 
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وتتعرض لوصمها بشكل سلبي، ومِن ثمََّ قد تقلِّل هذه الوصمة من مشاركتها في أنشطة عديدة كالأنشطة 

محمد  نيرة  )Wilde, 2015؛  ذكورية  أنَّها  على  طُ  تنُمَّ التي  الأنشطة  من  وغيرها  السياسية  أو  الرياضية 

شوشة، 2020(. 

ويفترض الباحثون وجود فئات تصنيفية للقوالب النمطية المرتبطة بالجندر، إذ يدُرك الرجال على أنَّهم 

يتسمون بالقوالب ذات الخصائص الأدائية أو الوسيلية )ويطُلق عليها خصائص القوة(، وعلى العكس تدُْرك 

النساء على أنَّهن يتسمن بالتعب يرالانفعالي وأكثر اهتمامًا بالعلاقات )ما يطُلق عليها التوجه الاجتماعي(. 

ويدرك الرجال قيمَ القوة كالحرية والإنجاز واحترام الذات على أنَّها نسبيًّا أكثر أهمية من إدراك النساء لها، 

رن القيم الاجتماعية كالصداقة والمساواة والسعادة تقديراً أعلى من الرجال )شنايدر،  ا النساء فإنهن يقدِّ أمَّ

.)16 ،2018

وتنبثق أهمية البحث الراهن في محاولة إلقاء مزيدٍ من الضوء على القوالب النمطية المرتبطة بالنوع 

الاجتماعى في المجتمع المصري؛ حيث إن هناك ندرة في الدراسات السابقة في الثقافة العربية عُنيت بتأث ير

ات التى طرأت على أدوار النساء والرجال بالمجتمع. كما يفتح  القوالب النمطية المرتبطة بالجندر، رغم التغيُّ

البحث آفاقاً جديدة أمام الباحثين لإجراء أبحاث جديدةٍ عن القوالب النمطية المرتبطه بالنوع الاجتماعي كما 

تعكسها وسائل الإعلام – بوصفها إحدى مؤسسات التنشئة الاجتماعية خاصة في عصر التطور الرقمى- 

في محاولة لتغي يرالصور النمطية السلبية المرتبطة بكلٍ من النساء والرجال كما تتمثل وسائل الإعلام.

وبناءً على ما سبق، يتمثل التساؤل الرئيس الذي يسعى البحث الراهن للإجابة عنه في:

هل تتباين طبيعة القوالب النمطية المرتبطة بالرجولة والأنوثة كما تقدمها وسائل الإعلام في المجتمع 

المصري؟ 

ويندرج تحته تساؤلان فرعيان، وهما:

1- هل توجد فروق بين الجنسين في القوالب النمطية المرتبطة بالرجولة والأنوثة كما تقدمها وسائل 

الإعلام في المجتمع المصري؟

2- هل توجد فروق بين الجنسين في محتوى المواد الإعلانية التي تلائم كلً من الرجل والمرأة؟

ثانياً: الإطار النظري للبحث
ينطوي البحث الحالي على مفهومين هما: مفهوم الإعلام المجُندر، ومفهوم القوالب النمطية المرتبطة 

بالجندر. ونعرض لمفهومي البحث على النحو التالي:

Gendered Media أولً: مفهوم الإعلام المُجندر
 يش يرالإعلام المجندر إلى الصورة التي يتمثل بها كلٌ من الرجال والنساء في وسائل الإعلام، وتتمثل 

هذه الصورة في ثلاثة جوانب أساسية، وهي: تقديم النساء في صورة متدنِّية وخاطئة، وأنهن مهمشات 

وأصواتهن غ يرمسموعة، كما يتم تصوير الرجال والنساء بطرق نمطية تعكس وتدعم الآراء التي تحظى 

بتأييد اجتماعي حول )الجندر( النوع الاجتماعي، وأخيراً، يؤكد الإعلام المجُندر تصوير العلاقات بين الرجال 
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التقليدية لكلٍ من المرأة والرجل، وعدم تجريم العنف ضد  أنها قائمة على الأدوار الجندرية  والنساء على 

.)Wood, 1994( المرأة

فتصوِّر وسائل الإعلام الرجال بأنهم ذوو قوة ونفوذ، ومغامرون وعدوانيون، ولا يميلون إلى الانخراط 

ويميلون  العنيفة،  الرياضات  وممارسة  الأسلحة  واستخدام  بالشجاعة  ويتسمون  الإنسانية،  العلاقات  في 

بينما   ،)McCauley, Thangavelu,& Rozin, 1988; Boyer, 1986; Wood, 1994( والتحكم  للسيطرة 

وأجسامهن،  بذواتهن  الاهتمام  ودائمات  والرشاقة  بالجمال  يتسمن  بأنهن  النساء  الإعلام  وسائل  تصور 

وبالاعتمادية والسلبية، وأنهن مجرد أشياء للإمتاع الجنسي sex object، ولا يتسمن بالذكاء والتنافسية، 

 .)Sanders& Rock, 1988( وأن دورهن يقتصر على رعاية أسرهن والآخرين

ومن الملاحظ في صورة المرأة في وسائل الإعلام، أنَّهن يصُوَّرْن في إحدى الصورتين، الصورة الأولى 

الضحية،  تقدم في صورة  ما  للرجل، وغالبًا  تهتم بمنزلها وترعى أسرتها والآخرين، وتابعة  لامرأة جيدة 

الثانية هي لامرأة تتسم بالانحلال الأخلاقي، وأنها متعددة العلاقات  والزوجات المخلصات، بينما الصورة 

الجنسية، وتقوم بنوع من الإغراء الجنسي لكل الرجال )Wood, 1994(. ويتفق هذا مع ما أشار إليه »بولن« 

منمّطات  النساء  أن  الإعلام، من  تعكسه وسائل  الجندر، كما  تقريره عن صورة  Bullen سنة 2009 في 

إعلاميًا بأنهن يملِنّْ إلى الاعتماد على الآخرين في حل مشاكلهن، وتقديمهن في الأدوار السلبية الخاضعة 

 .)Goodall, 2012( والتابعة للرجال

م وسائل الإعلام المرأة في المواقف الأسرية والشخصية، كما لو كنّ عاجزات عن اتخاذ القرارات  كما تقدِّ

ومارينو   ،Di Piano باينو  »دي  دراسة  عنه  كشفت  ما  وهذا   .)2005 )العبد،  الرجال  من  توجيه  دون 

النمطية  القوالب  على  التعرُّف  إلى  هدفت  التي   )2014(  »Rollè ورولى   ،Brustia بروستيا   ،Marino

المرتبطة بالجندر، وبشكل خاص تجاه المرأة في الإعلام الإيطالي. وأشارت الدراسة إلى أنَّ الإعلام الإيطالي 

يعزِّز صورة المرأة بصفتها ربة منزل، وأدوارها داخل الأسرة، كما أنه ينظر إليها بصفتها شيئاً وليست إنساناً 

لها الحقوق نفسها كالرجال.

ويتفق هذا مع ما كشفت عنه دراسة »الشقران، وعمشة، والغزو« )2017( التي أجُريت بهدف دراسة 

اتجاهات طلبة الجامعات الأردنية، نحو صورة المرأة في الإعلانات، كما تعكسها القنوات الفضائية العربية، 

التي تقدم بواسطة المرأة هي  النتائج أنَّ الإعلانات  والوقوف على طبيعة أدوار المرأة في الإعلانات. بيّنت 

الأعلى مشاهدة، وأنَّ الإعلانات التي تتضمن المستحضرات الطبية والملابس والموضة والأعشاب هي الأكثر 

ملاءمة لأن تقدمها النساء. وكشفت النتائج أيضًا أن استخدام المرأة في الإعلانات يؤدي إلى سهولة ترويجها 

بدرجة كبيرة نتيجة جاذبيتها الشكلية والبدنية، وتعزو هذه النتيجة إلى أن أبرز أسباب المتابعة للإعلانات 

التي تقدمها النساء ترجع إلى جمال المرأة ورشاقتها وقدرتها على جذب الانتباه ومخاطبة المشاعر.

لسنة 2016،  التليفزيونية  المسلسلات  تحليل بعض  بهدف  »أحمد« )2017(  أجرتها  دراسة      وفي  

النتائج ظهور المرأة في الأدوار الهامشية  للوقوف على صورة المرأة، كما قدمتها هذه المسلسلات. كشفت 
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بنسبة بلغت 44،6%، بينما حصلت المرأة على أدوار رئيسية بنسبة 16%. وأوضحت أيضًا أن الدور الاجتماعي 

للمرأة في المسلسلات يغلب عليه الطابع الاجتماعي، الذي يركِّز على حياتها الشخصية والاجتماعية، وأظهرت 

الرجال في نموذج المسيطر على المرأة، وأنها مجرد أداة لتحقيق أهدافه ورغباته.

ثانيًا: مفهوم القوالب النمطية المرتبطة بالجندر
يعُرف الجندر أيضًا بوصفه الوجه الاجتماعي والثقافي للانتماء الجنسي البيولوجي؛ بمعنى أنَّه يتأثر 

بجنس الفرد، سواء كان ذكراً أو أنثى، وبالقيم والمعاي يرالمرتبطة بكل جنس، ووفقًا لهذا يعدُّ الجندر أحد 

الآليات التي تنظم الحياة الاجتماعية )بيضون، 2007(. ويرتبط مفهوم الجندر بالأدوار الجندرية، أي ما 

مناسب أو غ يرمناسب من سلوكيات يصدرها الآخرون أو الأفراد أنفسهم. أو يمكن تعريفها بأنَّها مجموعة 

د فيما بعد اختياراتهم عبر  التوقعات التي يحددها مجتمع معين لسلوك الأفراد من النساء، والرجال التي تحدِّ

د الأفضلية لجنس عن الآخر )Feldman, 2011؛ نيرة محمد شوشة، 2020(. ويرتبط  الحياة، كما أنَّها تحدِّ

الجندر بمصطلحي )الرجولية والأنثوية Femininity And Masculinity(. ويمكن أن نعُرِّف الرجولية 

بأنها تصوُّر عن السلوكيات المرتبطة بالنشاط والأدائية )التوكيدية، والسيطرة( بينما تعُرَّف الأنثوية بأنها 

السلوكيات التعبيرية )الرعاية، والحساسية تجاه الآخرين( )Kazdin, 2000(؛ نيرة محمد شوشة، 2020.

من  محددة  اجتماعية  بجماعات  تتعلق  عامة  توقعات  أنَّها  بالجندر  المرتبطة  النمطية  القوالب  وتعني 

الأفراد )Ellemers,2018(، وتعني أيضًا السمات النفسية والسلوكية التي ترتبط بكلٍ من الرجال والنساء 

)Matsumoto& Juang, 2013(. وتسهم تلك القوالب في تنظيم المعرفة المتعلقة بما نراه ونسمعه ونتعلمه 

بشأن الآخرين؛ إذ تسُاعد القوالب النمطية في المقارنة بين الجماعات المختلفة في المجتمع وتحديد سمات كل 

جماعة، والتنبؤ بسلوكها وسلوك أعضائها)Ellemers,2018؛ نيرة محمد شوشة،2020(. 

وتعُرِّف بيضون )2007( »القوالب النمطية الجندرية بأنَّها مخطط أو تمثيل معرفي مجرد، للسمات 

يتسم  عادة  المخطط  هذا  الرجال،  أو  النساء  إلى  تعزى  التي  إلخ،  والأخلاقية  والبدنية  النفسية  والمميزات 

بالمبالغة في التعميم؛ إذ إنَّنا نفترض أنَّ كل امرأة أو كل رجل يتصف بهذه الميزة، أو تلك السمة التي أسُْندت 

إلى المرأة أو إلى الرجل بحسب الحالة«.

يرتبط  )وهو  والتعبيرية  الاجتماعية  هما  بعُدين،  إلى  بالجندر  المرتبطة  النمطية  القوالب  وتنقسم 

بالنساء( مُقابل التوجه نحو تحقيق الأهداف والنشاط والأدائية أو العملية )ويرتبط بالرجال(، بالإضافةِ 

إلى ارتباط القوالب النمطية ببعض الملامح الأخرى مثل سمات الشخصية، والمظهر البدني )الجسمي(، 

والخصائص البيولوجية، والأدوار الجندرية، والأدوار المهنية )Burgess& Borgida,1999(. وينطوي 

الإنجاز(،  تحقيق  نحو  ه  التوجُّ الذات-  كفاءة  التوكيدية-  )الاستقلالية-  على  والأدائية  النشاط  بعُد 

 Castillo-( )التوجه نحو الآخرين التعبيرية والاجتماعية على )العاطفية- الدفء-  بينما ينطوي بعُد 

Mayén& Montes-Berges, 2014;Conway& Vartanian, 2000(. أو تقسّم إلى بعُدي الاستقلالية 

.)Cuddy et al., 2020( )بوصفه قالبا نمطيًّا ذكوريًّا( مقابل الاعتمادية )بوصفه قالبًا نمطيًّا أنثويًّا(
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على  طات  مُنمَّ النساء  بينما  أهدافهم،  نحو  وموجهون  نشاطاً  أكثر  بأنَّهم  أيضًا  الرجال  يوصف  كما 

 ًّمفي  أنهن أكثر اعتمادية واجتماعية ومُوجّهات نحو الاهتمام بالآخرين، وتؤدي هذه التنميطات دورًا مه

التعرُّض  في  وحتَّى  الأكاديمي،  والأداء  الوظيفي  الأداء  وتقييمات  والتوظيف  كالترقي  الحياة  مخرجات 

للتحرش الجنسي، ويمكن القول إنَّ محتوى هذه التنميطات الجندرية منتشر ومَقبول لدى كلٍ من الرجال 

.)Cuddy et al..2010( والنساء عبر مختلف الثقافات

الثقافي. ينظر  ه الاجتماعي  التوجُّ ويمكن تفسير نشأة القوالب النمطية واستمرارها من خلال 

أغلب المنظِّرين الثقافيين أو الاجتماعيين للجندر بصفته تصورا اجتماعيًّا ونتاجًا للنماذج الثقافية عن الأنوثة 

ا هي من صنع الثقافة )رودمان وجليك، 2017(. والذكورة، وأنَّ الفروق النفسية بين النوعين إنَّ

إطاراً  وتعني  الجندر،  مخططات  تكوين  أساسي في  بشكل  تسهم  الاجتماعية  التنشئة  عملية  أن  كما 

عقلياً ومعرفياً لتنظيم وإرشاد وتوجيه فهم الأطفال للمعلومات المرتبطة بنوعهم أو الجندر، وعلى أساس 

وفقًا  التصرُّف  الأطفال في  ويبدأ  والإناث،  للذكور  المناسب  وغ ير المناسب،  السلوك  دون  يحدِّ مخططاتهم 

للأدوار الجندرية التي اكتسبوها من المجتمع من خلال عملية التنشئة )Feldman, 2011(. وتعتمد نشأة 

القوالب النمطية بشكل كب يرعلى التنشئة الاجتماعية والقائمين عليها؛ إذ تؤُثر التنشئة على طرق التفك ير

في الناس بشكل عام أو في جماعات بعينها، ففَي كث يرمن الأحيان يخبرنا القائمون على عملية التنشئة 

الاجتماعية، بمَا ينبغي علينا أن نعتقده وبالكيفية التي لا بدُ أن نفكر بها في قضايا معينة )شنايدر، 2018، 

.)245 ،238

وتعدُّ وسائل الإعلام إحدى مؤسسات التنشئة التي تدعم في كث يرمن الأحيان القوالب النمطية المرتبطة 

للبطل  المساند  الدور  أو  الأم  أو  السكرتيرة  أو  المنزل  ربة  أدوار  في  المرأة  تمثيل  يتم  أنَّه  فنجد  بالجندر؛ 

)Feldman, 2011(. أو تمثيلها كأنَّها موضوع جنسي )Čeněk, 2013(. ؛ شنايدر، 2018، في حين يتم 

الإدارية  الأدوار  أو   ،)Feldman, 2011( والعدوانية  الخشنة  والأدوار  الأسرة  عائل  أنَّه  على  الرجل  تمثيل 

والقيادية كرجال أعمال ومديرين.)Čeněk, 2013( كما تركز وسائل الإعلام على تقديم إنجازات الرجال في 

مجالات كالرياضة والسياسة، بينما تهتم بتقديم المرأة كعارضة للملابس أو الهيئة البدنية لها أو في إطار 

.)Ellemers, 2018( العلاقات الشخصية

ومن الأمثلة البارزة على تأث يروسائل الإعلام في تعميق القوالب النمطية ما حدث في الثقافة المصرية، 

تشبه  بأنَّها  عمران«،  »فريدة  المصرية  السبّاحة  على  الاجتماعي  التواصل  شبكات  مستخدمو  علقّ  حينما 

الرجال، وأنَّ ملابسها وملامحها الوجهية تشبه الرجال، بدلً من التعليق على نشاطها الرياضي. كما تش ير

القصص الموجودة بالجرائد أكثر إلى المظهر الجسمي والمكانة الزوجية للمرأة بالمقارنة بالرجل، كذلك فإن 

الجاذبية، كما تميل وسائل الإعلام إلى  الرياضيات من المحتمل أن تركز على  النساء  المكتوبة عن  المقالات 

تصوير النساء باعتبارهن يحتجن إلى الرجال، وإظهار شخصيات الذكور وتصويرها باعتبارها أكثر قسوة 

ونشاطاً من شخصيات الإناث )شنايدر، 2018، 255(. وبناءً على ما سبق أمكن صياغة فروض الدراسة 
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على النحو التالي: 

المجتمع  في  الإعلام  وسائل  تقدمها  كما  والأنوثة  بالرجولة  المرتبطة  النمطية  القوالب  طبيعة  تتباين 

المصري. ويندرج تحته فرضين، وهما:

1- توجد فروق بين الجنسين في القوالب النمطية المرتبطة بالرجولة والأنوثة كما تقدمها وسائل الإعلام 

في المجتمع المصري.

2- توجد فروق بين الجنسين في محتوى المواد الإعلانية التي تلائم كلً من الرجل والمرأة.

ثالثاً: منهج البحث وإجراءاته
القوالب  طبيعة  على  بالتعرُّف  الدراسة  اهتمت  إذ  المقُارن؛  الوصفي  المنهج  على  الراهن  البحث  اعتمد 

النمطية المرتبطة بالرجولية والأنثوية، كما تقدمها وسائل الإعلام، والتعرُّف على طبيعة التقييمات الذاتية 

لكلا النوعين لصورة المرأة والرجل بالإعلام. 

نة البحث 1- عيِّ
سنة(،   66-17( بين  يتراوح  عمري  بمدى  الجنسين  من  مشاركين   )403( من  البحث  عيِّنة  تكوّنت 

الأحيان عند سحب  بمتوسط عمري )28( سنة، وبانحراف معياري )14،10( سنة، واعتمدنا في بعض 

العيِّنة على طريقة كرات الثلج، وسُحبت العيِّنة من بعض المؤسسات الصناعية والخدمية والتعليمية. يبين 

الجدول )1( توزيع خصال العيِّنة.

جدول )1(: يوضح توزيع خصال العيِّنة.

النسبةالعددالمتغيِّ الديموجرافيالنسبةالعددالمتغيِّ الديموجرافي

الجنس

ذكور

إناث

146

257

% .36.2

%63.8

الحالة الاجتماعية

غ يرمتزوج

متزوج

مطلق

أرمل

304

89

7

3

%75.4

%22.1

%1.7

%0.7

المستوى التعليمي

مؤهل عالٍ

دراسات عليا

)دبلوم، ماجستير، 

دكتوراه(

239

164

%59.3

%40.7

المهنة

وظيفة حكومية

عمل خاص

لا أعمل

160

76

167

%39.7

%18.9

%41.4
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2- أدوات البحث
شوشة«  محمد  »نيرة  أعدته  بالجندر،  المرتبطة  النمطية  القوالب  مقياس  البحث  أدوات  تضمنت 

)2020(. وتكون من 164 بندًا حول القوالب النمطية المرتبطة بالرجولة والأنوثة في الثقافة المصرية، 

ت صورتان )صورة للرجل، وصورة للمرأة(، وتَثلت بدائل الاستجابة في ثلاثة بدائل، هي: ترتبط  وأعُدَّ

بالرجل، وترتبط بالمرأة، وترتبط بالاثنين معًا. وطلُب من المشاركين أن يحددوا أي هذه القوالب ترتبط 

بصفات الرجال أو النساء، أو ترتبط بكليهما كما تقدم من خلال وسائل الإعلام والتواصل الاجتماعي. 

شوشة«  محمد  »نيرة  دراسة  عنها  كشفت  كما  مرتفعة  وثبات  صدق  بمعاملات  المقياس  هذا  ويتسم 

ر ثبات المقياس من خلال طريقتين، هما: إعادة الاختبار ومعامل  )2020(. وفي إطار الدراسة الحالية قدُِّ

ألفا- كرونباخ لكلٍ من صورة النساء والرجال. كشفت نتائج إعادة الاختبار، الذي أجُري بفارق زمني 

7-10 أيام على التطبيق الأول لدى عيِّنة قوامها 50 مشاركًا، وروعي أن يكونا متكافئين إلى حدٍّ كبيرٍ مَع 

العينة الأصلية، وحُسبت النسبة المئوية للاتفاق بين مرتي التطبيق لكل بند من بنود المقياس، وكشفت 

نسب الاتفاق عن أن معاملات ثبات البنود مرضية إلى حد كبير؛ إذ ترَاوحت نسب الاتفاق ما بين %70 

إلى 100%. كما أسفر حساب معامل ألفا- كرونباخ عن 0،90 لصورة الرجال، و0،92 لصورة النساء. 

المرأة والرجل  المواد الإعلانية، كما تعكس صورة  البحث على مقياس محتوى  كما اشتملت أدوات 

في وسائل الإعلام سواء المسموعة أو المرئية ومن خلال وسائل التواصل الاجتماعي. وتكون من )8( 

بنود )مثل: مستحضرات التجميل، أدوات الرياضة وغيرها من المواد الإعلانية(، وطلُب من المشاركين 

دوا مدى ملاءمة هذه المواد لكلٍ من الرجال، أو النساء، أو الاثنين معًا. وللتحقق من الخصائص  أن يحدِّ

السيكوميترية للمقياس، اعُتمد على طريقة إعادة الاختبار، الذي أجُرى بفارق زمني 7-10 أيام على 

التطبيق الأول لدى عيِّنة قوامها 50 مشاركًا، وروعي أن يكونا متكافئين إلى حدٍّ كبيرٍ مَع العيِّنة الأصلية، 

وحُسبت النسبة المئوية للاتفاق بين مرتي التطبيق لكل بند من بنود المقياس، وكشفت نسب الاتفاق عن 

أن معاملات ثبات البنود مرضية إلى حد كبير؛ إذ ترَاوحت نسب الاتفاق ما بين 90% إلى 100%. وبلغت 

قيمة معامل ألفا-كرونباخ لصورة الرجال 0،65، و0،52 لصورة النساء. وللتحقُّق من صدق المقياس 

اعُتمد على صدق التكوين من خلال الاتفاق مع تنبؤات أسفر عنها الإطار النظري، ومن هذه التنبؤات 

وجود فروق جوهرية بين الجنسين في طبيعة المواد الإعلانية التي تلُائم كلً من الرجال والنساء؛ حيث 

كشفت نتائج البحث الراهن أن إعلانات الأدوات المنزلية والمطبخ، والرحلات والمواد الغذائية أكثر ملاءمة 

للنساء. ويتسق هذا مع ما كشف عنه التراث السابق، وهذا ما سوف ينُاقش في الفرض الثاني للدراسة، 

ومنها دراسات )أحمد، 2017؛ الشقران وآخرون، ;2017Di Piano et al., 2014(. كما تضمنت استمارة 

الاجتماعية،  والحالة  الدراسي،  والمؤهل  والسن،  )النوع،  بيانات ديموجرافية تضمنت  البحث صحيفة 

والمهنة، والطبقة الاجتماعية(.
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3- ظروف التطبيق
الجامعة،  طلاب  من  متفاوتة  وشرائح  مختلفة  عيِّنات  على  جمعي  بشكل  البحث  أداة  طبُِّقت 

والعاملين بالقطاعات الخاصة والعامة؛ إذ تبدأ الجلسة بتقديم الباحثين بأنفسهم، والتعريف بطبيعة 

البحث وأهدافه، وحث المشاركين على التعاون، وأنَّ معلوماتهم في سرية تامة، وتقديم استمارة البحث، 

وتستغرق الإجابة عن الاستمارة ما يتراوح ما بين 20 إلى 25 دقيقة في المتوسط، وبعد الانتهاء من 

الإجابة يراجع الباحثون الاستمارة للتأكد من استيفاء جميع البنود والبيانات الشخصية.

رابعاً: نتائج البحث ومناقشتها
- نتائج الفرض الأول: توجد فروقٌ بين الجنسين في القوالب النمطية المرتبطة بالرجولة والأنوثة 

كما تقدمها وسائل الإعلام في المجتمع المصري. وتتضح من خلال جدول رقم )2(، )3(:

1- القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية في وسائل الإعلام )جدول 2(.

2- القوالب النمطية المرتبطة بالأنثوية في وسائل الإعلام )جدول 3(.

جدول )2(: يبيِّ القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية كما تقدمها وسائل الإعلام وفقًا للجنس.

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

93.896.92.146مستقل6.248**93.298.1عدواني
ساحر 

)فاتن(
3756**13.512

5.047**63.774.3اعتمادي
يهتم 

بمظهره
58.975.9**12.705

كثرة 

الشكوى
2621.80.935

حكمة 

عاطفي على 

الأمور

42.238.11.930فضولي28.131.50.521ثرثار35.182**54.825.3

47.945.50.219خيالي86.381.31.645لبق71.976.71.112عنيد

5.834**71.959.9صبور7.809**88.495.7كذاب42.513**71.938.1مطيع

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

40.4351.161حساس56.264.22.535لطيف93.293.40.008

82.983.70.041سلبي

يتفهّم 

مشاعر 

الآخرين

4.681**39.729.2خجول19.55**69.947.1

58.261.10.320مستسلم

حاجته 

للشعور 

بالأمن

38.429.6**3.262
الاعتقاد 

بالخرافة
47.9510.341

يحب 

المنافسة
11.328**10092.6شجاع77.479.40.217أنيق8.662**95.986.8

يميل إلى 

الجلوس في 

البيت

43.839.30.792

يميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

72.658.8**7.728
يهتم 

بالأسرة
61.652.92.878

20.693**93.875.9متفهم7.260**92.582.9نشيط6.262**65.176.7غير منطقي

ماهر في 

العمل
5.787**79.588.3كسول13.002**85.695.7مسيطر8.898**8996.5

4.571**82.973.5صريح
قاسي 

)خشن(
93.297.7**4.978

يهتم بمجال 

العمل
95.997.71.015

سهولة 

الشعور 

بالألم

14.521**82.994.6أناني3.476**96.691.8جريء36.337.70.083

يحب 

المغامرة
91.1862.271متحمس4.876**96.690.7

يهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

7461.5**6.477

13.374**88.472.8اجتماعي6.547**95.988.3مبدع46.649.40.301متردد

سهولة 

البكاء
80.881.30.015غيور92.594.60.697عقلاني16.413.60.592

86.391.83.113وقح98.696.51.594قيادي
يهتم 

بالتفاصيل
43.333.1**4.068

14.762**87.797.3غامض98.697.70.445قوي بدنيًا5.147**91.896.6واثق بنفسه

97.398.10.269بارد المشاعر55.546.72.875قلق91.889.50.557طموح

يفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

5.145**58.970جذاب95.9931.393

يجد 

صعوبة 

في اتخاذ 

القرار

5051.40.069

7477.40.614حقود93.894.60.089عملي97.395.70.617محترف

16.897**71.250.2عطوف10.879**93.882.1جدير بالثقة
متمركز 

حول ذاته
81.588.7**4.044

92.589.50.963يقظ
متقلب 

مزاجيًا
52.152.90.028

قوي 

الشخصية
93.894.20.018

65.861.10.867كئيب
عديم 

الفائدة
80.181.70.151

يحب 

الرياضة
94.594.60.000

يتميز 

بالكفاءة
87.791.81.841أمين95.295.30.003

يهتم برعاية 

الأطفال
42.528.8**7.784

88.491.81.315مؤكد لذاته64.462.60.121مندفع
يضع لنفسه 

خططا
93.290.70.747

12.727**7658.4مُسالم65.868.90.414رشيق
لديه حس 

الفكاهة
92.576.7**16.039

34.631**83.654.5يتسم بالولاء8992.21.155عصبي
قائم 

بالرعاية
71.249.4**18.114

مراعاة 

الآخرين
12.467**42.560.7نكدي35.991**77.446.7يتحمل الألم41.371**8755.6

54.852.50.192موسوس
يحب تلقي 

المغازلة
12.798**56.237.7رقيق القلب47.346.30.034

17.688**8970.8مهذب4.617**97.993صلب93.893.40.031كريم

9.091**71.256حنين10.504ِّ**89.776.7مثالي47.138**84.950.6مضحٍ

18.825**91.873.9مرح
سطحي 

التفكير
5.590**93.285.2يعتمد عليه72.6720.018

59.662.30.279جبان

يهتم 

بالأمور 

المالية

80.185.21.1731
مثير 

للمشاكل
71.971.60.005

4.027**93.887.5عادل78.181.70.778متهور78.8841.769متشائم

65.860.31.174رومانسي
لديه حس 

فني
93.290.70.747ناضج9.539**71.255.6

عفوي )غير 

مصطنع(
8963.8**30.032

مسئول عن 

الحماية
80.880.90.001ممل95.294.60.080

84.977.82.987متعاون93.894.60.089مثقف29.525**95.974.3بسيط 

5.252**79.568.9متسامح7.902**97.990.7يعمل بجد
سريع 

الغضب
85.681.71.012

8790.31.034مهمل3.918**89.794.9مكافح21.532**8968.5هادئ

38.443.61.045مثير جنسيًا27.757**72.792.2متسلِّط5.560**87.778.2طيب

نشط 

جنسيًا 

)لعوب(

91.195.32.870

كثرة 

الشعور 

بالأرق

5.119**81.58935مستبد9.342**75.360.3

محب 

للأطفال
85.691.43.312متزمت94.592.60.545عنيف16.159**56.836.2

سريع 

البديهة
88.476.7**8.250

لديه دافعية 

للإنجاز
11.411**96.686حكيم86.380.52.150

98.695.72.526حاسم12.961**94.581.7ذو بصيرة93.891.10.988مفكر

93.888.72.858ذكي
يميل 

للمساواة
15.219**97.986مسئول4.728**63.752.5

متوجه نحو 

تحقيق ذاته
8.861**77.463وفّي40.433.12.183رقيق8990.30.154

طفولية 

المشاعر
33.626.52.280

يهتم 

بالنظافة
7.977**67.179.8مزعج26.728**69.242.4

66.465.40.047منظم67.171.60.886ّمتمرد

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

38.438.10.002

3.444**8792.6منافق
يشعر 

بالاضطهاد
3934.60.784

مدعي 

المعرفة )أبو 

العريف(

87.798.4**20.935

3.896**82.273.5شغوف
لحوح 

)زنان(
93.294.60.327فوضوي35.6350.015

5049.80.001مدللّ
ضحية 

)فريسة(
36.319.8**13.170

سهل 

الانقياد 

والتأثر

47.3421.037

يشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

32.9300.370
يجيد قيادة 

السيارات
10096.5**5.230

يحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

72.664**7.322

91.191.40.014حر
91.193.81.000طبعه حاد

55.547.52.389عاطفي
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5.252**79.568.9متسامح7.902**97.990.7يعمل بجد
سريع 

الغضب
85.681.71.012

8790.31.034مهمل3.918**89.794.9مكافح21.532**8968.5هادئ

38.443.61.045مثير جنسيًا27.757**72.792.2متسلِّط5.560**87.778.2طيب

نشط 

جنسيًا 

)لعوب(

91.195.32.870

كثرة 

الشعور 

بالأرق

5.119**81.58935مستبد9.342**75.360.3

محب 

للأطفال
85.691.43.312متزمت94.592.60.545عنيف16.159**56.836.2

سريع 

البديهة
88.476.7**8.250

لديه دافعية 

للإنجاز
11.411**96.686حكيم86.380.52.150

98.695.72.526حاسم12.961**94.581.7ذو بصيرة93.891.10.988مفكر

93.888.72.858ذكي
يميل 

للمساواة
15.219**97.986مسئول4.728**63.752.5

متوجه نحو 

تحقيق ذاته
8.861**77.463وفّي40.433.12.183رقيق8990.30.154

طفولية 

المشاعر
33.626.52.280

يهتم 

بالنظافة
7.977**67.179.8مزعج26.728**69.242.4

66.465.40.047منظم67.171.60.886ّمتمرد

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

38.438.10.002

3.444**8792.6منافق
يشعر 

بالاضطهاد
3934.60.784

مدعي 

المعرفة )أبو 

العريف(

87.798.4**20.935

3.896**82.273.5شغوف
لحوح 

)زنان(
93.294.60.327فوضوي35.6350.015

5049.80.001مدللّ
ضحية 

)فريسة(
36.319.8**13.170

سهل 

الانقياد 

والتأثر

47.3421.037

يشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

32.9300.370
يجيد قيادة 

السيارات
10096.5**5.230

يحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

72.664**7.322

91.191.40.014حر
91.193.81.000طبعه حاد

55.547.52.389عاطفي

* دال عند 0.05
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القوالب  غالبية  في  والنساء  الرجال  بين  جوهرية  فروق  وجود   )2( الجدول  خلال  من  يتضح 

النمطية التي تصوِّر بها وسائل الإعلام مفهوم الرجولة؛ فبينما ترى النساء أن وسائل الإعلام تقدم 

الرجال على أنهم أكثر عدوانية، واعتمادية، وغ يرمنطقيين، وماهرين في عملهم، وأكثر ثقة بأنفسهم، 

وأكثر اهتمامًا بمظهرهم، وكذباً، وأكثر ميلً للسيطرة، وذوو طبع خشن، وأنه يتم تقديم الرجال في 

الغموض،  إلى  ويميلون  ذواتهم،  حول  والتمركز  وأنانية  كسلً،  أكثر  وأنهم  وجذابة،  ساحرة  صورة 

وأكثر استخدامًا للنفاق، وأنهم أكثر كفاحًا، وتسلطاً واستبدادا، وأكثر ميلً للنكد والإزعاج، ويميلون 

إلى الحكمة، وادعاء المعرفة. بينما يزيد اعتقاد الرجال بأن وسائل الإعلام تقدمهم على أنهم يعتمدون 

على العاطفة في حكمهم على الأمور، ويتفهمون مشاعر الآخرين، ويهتمون بالعلاقات الاجتماعية، 

للمنافسة، ويعبرون  وأنهم مطيعون، ومحبون  بالأمن،  الشعور  إلى  ولديهم حاجة  الأطفال،  ورعاية 

عن رأيهم بصراحة، ومحبون للمغامرة، وأكثر شجاعة وصلابة وحكمة وشعورًا بالمسئولية، وجديرون 

بصيرة،  وذوو  فني  حس  ولديهم  وإبداعًا  وجراءة  نشاطاً،  وأكثر  والتراث،  للأدب  ومحبون  بالثقة، 

وصبراً وخجلً، واهتمامًا بالتفاصيل، وميلً للتضحية وتسامحًا، ومرحون ويتمتعون بحس الفكاهة، 

وأكثر  رقيق،  قلب  وذوو  ومسالمون  طيبة  قلوب  وذوو  بجد،  والعمل  للبساطة  ميلً  وأكثر  وتلقائية، 

ولاءً وعدالة، وتحملً للألم، ويحافظون على العادات والتقاليد، وجميعهم يجيدون قيادة السيارات. 

والملاحظ من النتائج السابقة أن النساء وصفن الرجال كما يظهرون في وسائل الإعلام ببعض القوالب 

النمطية الإيجابية والسلبية، بينما وصف الرجال أنفسهم بجميع القوالب النمطية الإيجابية.

جدول )3(: يبيِّ القوالب النمطية المرتبطة بالأنثوية كما تقدمها وسائل الإعلام وفقًا للجنس.

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية
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الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية
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الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية
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الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية

* دال عند 0.05

يتضح من خلال الجدول )3( وجود فروق جوهرية بين الرجال والنساء في غالبية القوالب النمطية 

التي تصور بها وسائل الإعلام مفهوم الأنثوية؛ فبينما يرى الرجال الصورة المنمطة للنساء في وسائل 

الإعلام بأنهن غ يرمنطقيات، ويملن إلى الكذب، وبالقسوة والخشونة، وبالتسلُّط والاستبداد والتزمُّت، 

وبالأنانية، وبرودة المشاعر، وأنهن مزعجات. بينما وصفت النساء أنفسهن بأن وسائل الإعلام تقدمهن 

بأنهن يحكمن بشكل عاطفي على الأمور وأكثر عاطفية، وأكثر عندًا وعصبية، وأكثر طاعة وخضوعًا 

وماهرة في  والطموح،  بالنفس،  والثقة  والقيادية،  المغامرة  وحب  المنافسة  وتحب  نفسه،  الوقت  في 

ه لتحقيق ذاتها، وتتسم بالصراحة، وجديرة بالثقة، وباليقظة وسرعة  العمل والعمل بجد، وذات توجُّ

البديهة وأنَّها مفكرة وذكيّة، وتتسم بالرشاقة وتهتم بمظهرها وجاذبية، ومراعاة الآخرين والكرم وحب 

الأطفال، وتفهُّم مشاعر الآخرين، والتضحية والتلقائية، وبالبساطة، وأنَّهن أكثر ثرثرة ولباقة ولطفًا 

ورقة، وأكثر شجاعة وجرأة وحماسة وتهورًا، وإبداعًا، وعقلانية، وأكثر قلقًا، وأكثر ولاءً ووفاءً، وتحملً 

للألم، وتميل إلى المثالية، ولديها حس فني، وأكثر ثقافة، ودافعية للإنجاز، وأكثر اهتمامًا بالنظافة، 

ومحبة للنظام، وأكثر شعورًا بأنها ضحية، وتميل للخيالية، وأكثر غيرة واهتمامًا بالتفاصيل، ودراسة 

وناضجة، وحرصًا على  ومتعاونة،  عليه  يعتمد  وأنها شخص  الفكاهة،  ولديها حس  والتراث،  الأدب 

التقاليد والعادات. ونخلص من النتائج السابقة أن نظرة الرجال للمرأة في الإعلام تنطوي على صورة 

نمطية سلبية، بينما تنطوي نظرة النساء لأنفسهن في وسائل الإعلام على كث يرمن الصور النمطية 

الإيجابية وبعض الصور السلبية. ونخلص إلى قبول الفرض الأول بشكلٍ جزئي. 
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- نتائج الفرض الثاني: توجد فروق بين الجنسين في محتوى المواد الإعلانية التي تلائم كلً من 

الرجل والمرأة. وتتضح من خلال جدول رقم )4(:

جدول )4(: يوضح نتائج الفروق بين الجنسين في مدى ملاءمة محتوى المادة الإعلانية للرجل والمرأة

نسبة الذكورالمادة الإعلانية

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة الحرجة

97.998.40.135مستحضرات التجميل

97.399.64.199مستحضرات طبية

96.698.41.488ملابس وموضة

66.472.41.569سيارات

75.3790.714أجهزة رياضية

14.618**91.198.8أدوات منزلية ومطبخ

10.594**84.994.6رحلات

4.960**94.598.4مواد غذائية

بالنظر إلى نتائج الجدول السابق يتضح وجود فروق جوهرية بين الجنسين في مدى ملاءمة بعض 

المواد الإعلانية لكلٍ من الرجل والمرأة؛ إذْ كشفت النتائج عن أن الإعلانات الخاصة بالأدوات المنزلية والمطبخ 

وإعلانات المواد الغذائية والرحلات هي أكثر ملاءمة لأنْ تقدمها النساء مقارنة بالرجال. بينما لم تكشف 

والمستحضرات  التجميل  كمستحضرات  الأخرى  الإعلانية  المواد  في  جوهرية  فروق  وجود  عن  النتائج 

الطبية والملابس والموضة، والأجهزة الرياضية. وبهذا تحقق فرض الدراسة الثاني بشكل جزئي. 

أميل  الرجال  أن  أكد  الَّذي  والإمبريقي،  النظري  التراث  الراهن في ضوء  البحث  نتائج  مناقشة  ويمكن 

بالعطف  النساء  وصف  مقابل  في  القرارات  اتخاذ  على  والقدرة  والاستقلالية  والقوة  والعدوانية  للعملية 

 Harris&( الرجال  من  قدرًا  أقل  أنَّهن  على  إليهن  وينُظر  بالآخرين،  والاهتمام  والتعاطف  والمساعدة 

 )Burgess& Borgida,1999( التنافسية  وعدم  باللطف  يتسمن  وأنهن   ،)Lucas,1976; Heilman,2001

كما يتوقع من النساء في الثقافات التي تميل إلى الذكورية أنْ يبدين سمات كالرقة والعناية والتغذية والطاعة 

كونها صفاتٍ أنثوية، بينما يتوقع من الرجال أن يظهروا القوة والثقة بالنفس والقدرة على التفك يرالسليم 

الإعلام في  وسائل  الأفراد على  اعتماد  لتزايد  ونظراً   .)Ellemers, 2018 )كمال، 2016؛  رجولية  كصفات 

الحصول على المعلومات والآراء، هذا من ناحية، وبوصفها إحدى أهم وسائل التنشئة الاجتماعية التي تمارس 

دورًا في جميع الأعمار، من ناحية أخرى، فهي قد تسهم في حصول الأفراد على صور نمطية غ يردقيقة عن 

.)Goodall, 2012; Wood, 1994 النساء والرجال تعكس ثقافة المجتمع وأيدولوجيته )العبد، 2005؛
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القيم  من  تعُلى  التي  فالثقافات  الثقافي،  التنوع  أبعاد  حول  نموذجه  في  »هوفشتيد«  وأوضح 

الذكورية تميل إلى أن الرجال أكثر توكيدية وطموحًا وعدوانية وقوة وكبتاً لمشاعرهم، وإلى عدم وجود 

فرص متكافئة للمشاركة المجتمعية، والثقافة السائدة تنتمي إلى الفكر الذكوري القائم على الإعلاء من 

شأن الرجال في مقابل تدني مكانة النساء)Hofstede, 2011(. وهذا ما كشفت عنه الأدبيات السابقة 

التي أجُريت حول صورة المرأة في وسائل الإعلام، التي كشفت عن وجود تحيزُات واضحة قائمة على 

القوالب النمطية للمرأة، الأمر الذي يقف حائلً أمام المرأة للمشاركة في عمليات التنمية )العبد، 2005(.

بالآخرين  والاهتمام  الرعاية  أدوار  أن  إلى  أشار  الذي  السابق  البحثي  التراث  مع  هذا  ويتسق 

الذكورة  قيم  من  تعُلي  التي  المجتمعات  في  بالنساء  المنوطة  الأدوار  هي  الاجتماعية  وبالعلاقات 

)Castillo-Mayén, R.,& Montes-Berges, 2014;  Conway& Vartanian, 2000(. ويتفق كذلك 

القوالب  تدعم  التي  الاجتماعية  التنشئة  إحدى مؤسسات  تعد  الإعلام  أن وسائل  الدراسات  تأكيد  مع 

 Feldman, 2011; Ellemers,( النمطية المرتبطة بالجندر، فهي تقدم المرأة في أدوار ربة المنزل أو الأم

2018(. وأنهن يتسمن بالجمال والرشاقة والجاذبية الجسمية، وينُظر إليهن على أنهن أدوات للإشباع 

 .)Sanders& Rock, 1988( الجنسي للرجال

كما أسفرت نتائج الدراسات السابقة عن أن أكثر الإعلانات التي تناسب طبيعة المرأة هي تلك التي تقدم 

محتوى نسائيا، كمنتجات التجميل والأدوات المنزلية والملابس )الشقران وزملاؤه، 2017(. وأن أكثر الأدوار 

التي تلائم طبيعة المرأة الأدوار التي تنطوي على العلاقات الاجتماعية ورعاية الأسرة، بالإضافة إلى أنَّه لا يسُند 

إلى النساء الأدوار الرئيسية في أي عمل إعلامي، إلا بنسبة ضئيلة للغاية تصل إلى 16% )أحمد، 2017(. ومن 

ناحية أخرى، تلقي وسائل الإعلام الضوء على إنجازات الرجال في مجالات كالرياضة والسياسة والعلوم، 

.)Ellemers, 2018( بينما تقُدم المرأة بوصفها عارضة للملابس أو صديقة داعمة أو زوجة

النحو  على  وهي  للبحث،  توصيات  من  عدد  صياغة  إلى  السابقة  النتائج  من  ونخلص 

التالي:

على  الاجتماعية  التغييرات  تواكب  أدوار  في  المرأة  لتقديم  الإعلام  وسائل  توجيه  - ضرورة 

أدوارها بالمجتمع، وإلقاء الضوء على دور النساء في عملية التنمية المجتمعية.

والاهتمام  والرجال،  النساء  تقدم صورة نمطية عن  التي  البرامج  إنتاج بعض  التوقف عن   -

النمطية  الصور  وتدعيم  السلبية،  النمطية  الصور  تلك  لتغي ير محاولة  في  أخرى  برامج  بإنتاج 

الإيجابية لكلٍ منهما.

- تجنب وسائل الإعلام تقديم النساء في صور الضحايا والمعنفات من الرجال، وإلقاء الضوء 

على نماذج إيجابية وقوية بالمجتمع.
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